Técnicas Creativas aplicadas al mundo de la Empresa

Fundamento:

Se trata de proporcionar a los asistentes del curso herramientas eficaces, que se usan habitualmente en el mundo de la publicidad, para encontrar soluciones creativas en el ámbito laboral. 

Así como para encontrar nuevas oportunidades profesionales para la mejora de empleo.

Dirigido a:

En un mundo que cambia, cada vez más rápidamente, todos los trabajadores necesitan un enfoque creativo para enfrentarse a nuevos problemas.

La creatividad es una herramienta clave en el mundo de la empresa, y de los negocios de hoy; y no sólo se circunscribe al ámbito de la publicidad y el marketing.

Objetivos:

Tomar conciencia de las capacidades creativas que todos llevamos dentro. Y de la necesidad de usar dichas capacidades en un entorno laboral muy competitivo y tecnológico.

Conocer y saber aplicar técnicas creativas que se usan desde hace tiempo, con probada eficacia, en el mundo de la publicidad. 

Aplicar dichas técnicas tanto a los problemas diarios del trabajo, como a la búsqueda de nuevas oportunidades profesionales para mejora de empleo.
Metodología:

El curso es eminentemente PRÁCTICO.

Todas las sesiones comenzarán con una serie de problemas y ejercicios breves que estimulan la creatividad y ayudan a crear un ambiente que favorece las actitudes creativas.

Seguidamente habrá una breve exposición teórica sobre una técnica creativa u otros temas relacionados con la creatividad.

A continuación se planteará un problema, para aplicar de forma práctica una técnica creativa.

Para terminar la sesión, habrá una puesta en común de la experiencia, poniendo de manifiesto que las soluciones siempre pueden ser múltiples.

Contenido:

Ejercicios para desarrollar la creatividad (series numéricas, paradojas del lenguaje, ilusiones ópticas, paradojas visuales... etc.).
· ¿Qué es la creatividad? ¿Cómo puede medirse? Breve historia de la creatividad y sus técnicas.

· Los “maestros” de la creatividad: Guildford, De Bono...

· Las capacidades divergentes. Abstracción, empatía...

· Los obstáculos de la creatividad

· El Posicionamiento. Al Ries y Jack Trout.

· Marketing Lateral. Kotler y Trias de Bes

· Tec. creativas I: BrainStorming. Aplicación práctica.

· Tec. creativas II: Analogías. Aplicación práctica.

· Tec. creativas III: KickStart (Mario Pricken). Aplicación práctica. 

· Tec. creativas IV: Ley de contrarios. Aplicación práctica.

· Tec. creativas V: Pensamiento lateral. Aplicación práctica.

· Tec. creativas VI: la Caja de las Ideas. Aplicación práctica.

Duracion: 40 h.

Profesor: Pedro Ampudia (686 06 55 88)

Creativo durante más de 5 años en una empresa de publicidad online.

info@ pedroimagina.com

www.pedroimagina.com
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